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GELEITWORT DER PRASIDENTIN

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,

LIEBE MITAKTIONARINNEN UND MITAKTIONARE

Das Geschaftsjahr 2023 hat sich fir unsere Swatch Group
wiederum sehr positiv entwickelt.

Trotz des starken Frankens ein wirklich gutes Resul-
tat, auf das wir alle stolz sein kdnnen: gut fir unsere
Beschaftigten, gut fir unsere treuen, nachhaltig den-
kenden Aktiondre, aber auch sehr gut fir unsere Kunden
weltweit, die sich auf innovatives, qualitatives Swiss
Made verlassen, und dies egal in welchem Segment.

Die Welt ist voller Konflikte, die die Unsicherheit schi-
ren und damit auch den Schweizer Franken gefahrlich
erstarken lassen. Wir bei der Swatch Group lassen uns
dadurch aber nicht von unserem langfristigen strategi-
schen Weg abbringen. Wir setzen weiterhin voll auf die
Produktion in der Schweiz, auf Innovation - im vergange-
nen Geschaftsjahr sind wieder tber 180 neue Patente
dazugekommen - und auf eine starke Prasenz mit eige-
nen Filialen in allen Markten. Ein gutes Beispiel dafiir ist
etwa Indien, wo wir als Pionier schon seit 20 Jahren eta-
bliert sind. Bei all unserem Tun fokussieren wir uns nie
opportunistisch auf nur einen Bereich, sondern bleiben
immer breit aufgestellt in allen Segmenten. Und natdr-
lich werden wir auch weiter unser eigenes Retailge-
schaft ausbauen, idealerweise mit Liegenschaften in
unserem eigenen Besitz.

Nebst den Zahlen mit den Finanzergebnissen, die ich
[hnen vorstellen werde, mdchte ich auch die emotionale
Seite dieses Erfolgs hervorheben. Wenn weltweit
hunderttausende Frauen und Manner Schlange stehen,
um unsere Produkte zu kaufen, wie bei der Swatch, so
erfullt das jeden Mitarbeitenden vom Lehrling bis zum
Chef mit Stolz und jeder identifiziert sich mit dem
Unternehmen. Dies nennt man auch die Kultur eines
Unternehmens.

Im Jahr 2023 erzielte die Swatch Group ein bemer-
kenswertes Ergebnis. Der Konzerngewinn stieg um 8,1%
auf 890 Millionen Franken, und die Gruppe steigerte den
Umsatz um 5,2% auf knapp 7900 Millionen Franken. Bei

konstanten Wechselkursen stieg der Umsatz sogar um
12,6%. Die massiv negativen Wechselkurseffekte belie-
fen sich auf 554 Millionen Franken und beeinflussten
unsere Einnahmen um 7,4%. Ich méchte kurz auf diesen
Aspekt eingehen.

In der Schweiz macht die Thematik des starken
Schweizer Frankens keine grossen Schlagzeilen mehr.
Das ist schlecht. Schliesslich geht es doch um die Wett-
bewerbsfahigkeit des Landes, die Zukunft des Industrie-
standorts Schweiz, den Erhalt tausender Arbeitsplatze
in unserem Land und die Innovationsfahigkeit der hier
ansassigen Unternehmen. Seit 2015, als der Euro-Min-
destkurs aufgehoben wurde, ist der Franken ununter-
brochen starker geworden. Eine Erholung ist nicht in
Sicht. Zum Vergleich: Wiirden wir den Wechselkurs von
2014 nehmen, lage unser Umsatz bei 9500 Millionen
Franken.

Die Gruppe erachtet es aber nicht nur als ihre Aufgabe,
mehr Umsatz und mehr Gewinn zu erzielen, sondern auch
Arbeitsplatze zu schaffen und so positive Perspektiven in
den Regionen zu erdffnen, in denen wir tatig sind. In der
Schweiz waren es im vergangenen Geschaftsjahr tber
800 zusatzliche Mitarbeitende. Ausserdem haben mehr
als 220 Lehrlinge die Chance wahrgenommen, bei uns ins
Arbeitsleben einzutreten. International waren es 739 neue
Kolleginnen und Kollegen, die zu uns gestossen sind.

Und nicht nur personell haben wir dazugewonnen:
Im vergangenen Jahr investierte der Konzern dber
300 Millionen Franken in neue, innovative Produktions-
mittel und modernste Technologien. So investierten wir
rund 20 Millionen Franken in einen Reinraum fir Uhren
mit Solarzellen - eine Technologie der Gruppe, die insbhe-
sondere fur die neue Tissot T-Touch Connect Sport ver-
wendet wird. In Europa gibt es keine vergleichbaren Ein-
richtungen. Dardberhinausinvestierte EMMicroelectronic
Uber 60 Millionen Franken in Produktionsanlagen, um einen
mehrjahrigen Grossauftrag im medizinischen Bereich
zu erfillen.

SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 GELEITWORT DER PRASIDENTIN

e ¢ €
SWATCH GROUP

O

Es erfillt uns mit Stolz, dass wir weiterhin in unseren
Fabriken in der Schweiz grossartige, innovative und qua-
litativ hochwertige Produkte herstellen - und vor allem,
dass wir weiterhin in unser schones Land investieren.
Dies ist auch ein Grund fur die Schweizer Landkarte auf
dem Umschlag des Geschaftsberichts, die das Netzwerk
unserer Marken und verschiedenen Firmen symbolisch
illustriert.

Ich mdchte auch auf unser Engagement fiir eine nach-
haltige Entwicklung hinweisen. Die Swatch Group nimmt
ihre Verantwortung gegentber der Umwelt und der
Gesellschaft sehrernst. Wir haben wichtige Ziele in Bezug
auf die Abfallreduzierung, die nachhaltige Nutzung von
Ressourcen und die Forderung fairer Arbeitsbedingungen
erreicht. Diese Leistungen zeugen von unserem langfris-
tigen Engagement fir Nachhaltigkeit und unserem positi-
ven Beitrag zur Gesellschaft. Wir sind der festen Uber-
zeugung, dass wir als Unternehmen die Verantwortung
haben, bei der Erhaltung unseres Planeten fur kinftige
Generationen eine proaktive Rolle zu spielen.

Die Themen Schweiz und Umwelt werden in unserem
Nachhaltigkeitsbericht gut vorgestellt und liegen uns
besonders am Herzen.

Auch unsere Mitaktionarinnen und Mitaktionare sind
uns sehr wichtig. Darum wird der Verwaltungsrat der
Swatch Group der Generalversammlung am 8. Mai 2024
eine um 8,3% hohere Dividende vorschlagen, das heisst
1.30 Franken pro Namenaktie und 6.50 Franken pro
Inhaberaktie.

Uberhaupt kann ich Ihnen versichern: Wir haben noch
ganz viel vor. Wir werden weiterhin in die Entwicklung
aussergewdhnlicher Produkte investieren, unseren
Kunden zuhdren und Markttrends antizipieren. Und noch
besser: Wir schaffen sogar neue Markte mit neuen Kun-
den, wie die Kollaborationen von Swatch mit Omega und
Blancpain gezeigt haben. Eine ehrgeizige Vision fir die
Zukunft zeichnet uns aus, undich bin tGberzeugt, dass die

Swatch Group mit Ihrer anhaltenden Unterstitzung und
Loyalitat weiterhin wachsen wird.

Ich mdchte mich an dieser Stelle wieder einmal aus-
dricklich bei all unseren Mitarbeitenden, bei unserem
Management, meinen Vorstandskolleginnen und -kolle-
gen und lhnen, liebe Mitaktionarinnen und Mitaktiona-
ren, herzlich fir Ihren Einsatz und lhre Unterstitzung
bedanken. Nur mituns allen gemeinsam ist dieser Erfolg
moglich!

L

Nayla Hayek
Prasidentin des Verwaltungsrates der Swatch Group
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OPERATIVE
ORGANISATION

per 31. Dezember 2023

ORGANISATION UND VERTRIEB
IN DER WELT

per 31. Dezember 2023

MARKEN UND GESELLSCHAFTEN DER SWATCH GROUP

TOCHTERGESELLSCHAFTEN DER SWATCH GROUP

ELEKTRONISCHE
UHREN DISTRIBUTION PRODUKTION SYSTEME CORPORATE EUROPA AMERIKA OZEANIEN FERNER OSTEN MITTLERER OSTEN
Prestige- und Tourbillon Uhren EM Microelectronic Swatch Group Belgien Kanada Australien China Vereinigte Arabische
Luxussegment ETA Forschung und Deutschland Mexiko Hongkong Emirate
Breguet Hour Passion Meco Renata Entwicklung Frankreich Vereinigte Staaten, Indien Saudi-Arabien
Harry Winston CHH Microtechnique Asulab Griechenland Karibik und Japan
Blancpain Nivarox-FAR Micro Crystal Moebius Grossbritannien Lateinamerika Macau
Glashiitte Original Comadur CDNP und Irland Malaysia
Jaquet Droz Rubattel et Swiss Timing und e Italien Singapur
Léon Hatot Weyermann ST Sportservice ICB Ingénieurs Luxemburg Stdkorea
Omega MOM Le Prélet - e Conseils en Brevets Niederlande Taiwan
Universo Nordische Lander Thailand
Oberes Preissegment Manufacture Ruedin Swatch Group (Danemark,
Longines Lascor Quality Management Finnland,
Rado Novi Norwegen,
Union Glashiitte The Swatch Group Swatch Group Schweden)
Assembly Services Osterreich
Mittleres European Polen
Preissegment Schmuck Distribution Center Russland
Tissot Dress Your Body (DYB) Swatch Group Schweiz
Balmain Logistics Spanien
Certina Swatch Group Tlrkei
Mido Information
Hamilton Technologies

Basissegment
Swatch
Flik Flak

Swatch Group
Corporate
Customer Service

Swatch Group Gems

Real Estate
Development

Swatch Group

Immobilien

Belenos Clean Power
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In den Landern, in denen die Swatch Group keine Vertriebstochtergesellschaft hat, wird sie durch Distributionsunternehmen vertreten.
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VERWALTUNGSRAT

per 31. Dezember 2023

NAYLA HAYEK
PRASIDENTIN DES VERWALTUNGSRATES

Sekretarin Revisionsstelle

Jennifer Meyer-Kluge PricewaterhouseCoopers
St.-Jakobs-Strasse 25
4052 Basel
Schweiz

Verwaltungssitz

Postfach 1232

Seevorstadt 6

2501 Biel

Schweiz

Telefon: +41 32 343 68 11
www.swatchgroup.com/kontakt

Gesellschaftssitz
Faubourg de l'Hopital 3
2000 Neuchatel
Schweiz
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ERNST TANNER DANIELA AESCHLIMANN NICK HAYEK
VIZEPRASIDENT

Die Funktionen und Verantwortungsbereiche der Mitglieder des Verwaltungsrates per 31. Dezember 2023 sind im Kapitel
Corporate Governance auf den Seiten 121 und 122 des vorliegenden Geschaftsberichts beschrieben.
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KONZERNLEITUNG

per 31. Dezember 2023

i : a4
FLORENCE
OLLIVIER-LAMARQUE

DR. THIERRY KENEL

) NICK HAYEK
PRASIDENT DER KONZERNLEITUNG

RAYNALD AESCHLIMANN

DR. PETER STEIGER

FRANCOIS THIEBAUD

MARC A. HAYEK
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ERWEITERTE
KONZERNLEITUNG

per 31. Dezember 2023

SYLVAIN DOLLA DANIEL EVERTS

)

- - ———
FADI GHALAYINI LIONEL A MARCA CALOGERO POLIZZI DR. MICHEL WILLEMIN

Die Funktionen und Verantwortungsbereiche der Mitglieder der Konzernleitung und der Erweiterten Konzernleitung
per 31. Dezember 2023 sind im Kapitel Corporate Governance auf den Seiten 124 bis 126 des vorliegenden
Geschaftsberichts beschrieben.
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ENTWICKLUNG DER SWATCH GROUP

Nettoumsatz Betriebsergebnis Konzernergebnis
Mio CHF Mio CHF Mio CHF
8243 5595 7313 7499 7888 1023 52 1021 1158 1191 748 -53 774 823 890
2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

88 1191 890

+9.2% +2.8% +8.1%

Investitionen’ Eigenkapital Personalbestand
Mio CHF Mio CHF Mitarbeitende
459 253 303 399 803 11493 10965 11605 12051 12258 36089 32424 31444 32061 33602
2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

803 12258 33602

+101.3% +1.7% +4.8%

1) Investitionen in Sachanlagen, in immaterielles
Anlagevermdgen und in sonstige langfristige
Vermdgenswerte gemass Geldflussrechnung.
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BREGUET

HARRY WINSTON

Die Swatch Group ist stets am Puls der Zeit. Unsere Marken,
Unternehmen und Vertriebsgesellschaften setzen mit anhaltender
Leidenschaft laufend neue Trends auf der ganzen Welt. Genau
diese Leidenschaft unterstiitzen wir mit Stolz - nicht nurin
unseren Fachbereichen, sondern auch auf anderen Gebieten wie
in der Kunst und der Kultur oder bei unserem unermidlichen
Einsatz fir Mensch, Natur und Umwelt. Unsere Marken legten
2023 ein beeindruckendes Engagement fir eine grosse Vielfalt
an Kunstinitiativen und wohltatigen Projekten an den Tag.

Breguet setzte ihre Partnerschaft mit Frieze, einer der wichtigs-
ten Stimmen auf dem internationalen Parkett der zeitgendssischen
Kunst, fort. Der argentinische Kiinstler Pablo Bronstein beendete
sein ambitioniertes einjahriges Projekt, in dessen Rahmen er die
Messestande der Marke mit seiner barocken Bilderwelt schmiickte.
Breguet arbeitete auch mit der visionaren siidkoreanischen Kuratorin
Somi Sim zusammen, deren Ausstellungen in New York, Seoul und
London sich mit der Beziehung zwischen Mensch und Zeit befassten.

o

BLANCPAIN

Harry Winston setzte seine Unterstitzung fir die Harlem
Academy in New York, Chance for Children in Japan, das
San Francisco Conservatory of Music, das Wallis Annenberg
Center for the Performing Arts in Los Angeles, Junior
Achievement Worldwide sowie fir KNOWAutism und das Asia
Society Texas Center fort. In seiner Heimatstadt engagierte sich
Harry Winston nach wie vor fiir die Central Park Conservancy.

Im Rahmen ihres langjahrigen Programms Ocean
Commitment schloss sich Blancpain erneut mit der Mokarran
Protection Society und dem Team der Expedition Gombessa in
Franzosisch-Polynesien zusammen. Ausserdem setzte die
Marke ihre Zusammenarbeit mit dem Fotografen und
Meereshiologen Laurent Ballesta fort. Im Rahmen des
Wettbewerbs Ocean Photographer of the Year vergab Blancpain
den Female Fifty Fathoms Award zum dritten Mal in Folge.

Im Museum fiir Kunst und Geschichte in Neuenburg sind drei der
berihmten Automaten von Jaquet Droz ausgestellt, die zwischen
1768 und 1774 in La Chaux-de-Fonds gefertigt wurden. Einer davon
stammt sogar vom Markengrinder Pierre Jaquet-Droz selbst. Die
Partnerschaft von Jaquet Droz mit der Académie de Meuron riickte
auch 2023 wieder zwei visiondre Organisationen ins Zentrum des
schweizerischen Kunstschaffens und ermdglichte die Unterstiit-
zung von Studierenden und Kunstateliers.

SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 ART & PHILANTHROPY

PACKAGING DESIGN BY

MAKING
OFF

The Holiday charms
and sleeves repurpose
Rado’s current
packaging materials,
creating an affordable
and easy way to show
the exclusivity of the
product.

Omega setzte ihre Zusammenarbeit mit dem Flying Eye
Hospital von Orbis International fort, das sich weltweit fir den
Kampf gegen vermeidbare Blindheit und Sehverlust einsetzt. Die
Marke hielt auch an ihren Partnerschaften mit Live Ocean und
der GoodPlanet Foundation von Yann Arthus-Bertrand fest.
Ausserdem tat sich Omega erneut mit den Organisationen
ClearSpace und Privateer zusammen, die sich dem Thema
Nachhaltigkeit im Weltall verschrieben haben.

Longines unterstitzt den Sportnachwuchs. In jeder Weltcup-
Saison vergibt die Marke zu Ehren der Ski-Asse den Preis Rising
Ski Stars. Die Schwedin Hanna Aronsson-Elfman und, bereits zum
zweiten Mal in Folge, der Norweger Lucas Braathen waren 2023
die glicklichen Gewinner der Auszeichnung. Zum anhaltenden
Engagement der Marke im Reitsport gehdrt auch der Longines FEI
Rising Star Award, der 2023 an die Springreiterin Mimi Gochman
ging.

Rado feierte 2023 mit der Schaffung des Rado Scholarship
Fund fir eine Studentin des Istituto Marangoni Miami ihre
Leidenschaft fur Kunst und Kultur. Die erste Preistragerin
Mariana Jimenez beeindruckte die Jury mit ihrem innovativen
Konzept fir Verpackungsdesign. Rado Uiberreichte der
kolumbianischen Designerin den Preis an ihrem Stand auf der
Untitled Art Miami Beach.

OMEGA

TISSOT

CERTINA

RADO

Tissot unterstitzte 2023 das GO STAR-Projekt von Dr. Jorg Peltzer,
einem Arzt und leidenschaftlichen Radfahrer. Er und seine Kollegen
sammelten fiir jeden Kilometer, den sie in Athiopien mit dem Fahrrad
zuriicklegten, Spenden und finanzierten so 1300 chirurgische
Eingriffe in Jimma. Tissot schenkte jedem Radfahrer eine
personalisierte T-Touch Connect Sport, deren spezielle Gravur auf
dem Gehauseboden ihre Leistung wiirdigte.

Certina ist seit 2018 stolze Partnerin der gemeinnitzigen Sea
Turtle Conservancy. Auch 2023 schloss sie sich wieder mit der
Organisation zusammen, um sich fir den Schutz von Meeres-
schildkréten einzusetzen. Das Highlight des Jahres war die Tour
de Turtles, die nicht nur wertvolle Forschungserkenntnisse tber
die Wanderrouten von Schildkréten liefert, sondern zudem die
Offentlichkeit fiir den Schutz dieser aussergewshnlichen Tierart
sensibilisiert.
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FLIK FLAK

In den letzten finfzehn Jahren lag der Schwerpunkt des
philantropischen Engagements von Mido auf der Férderung des
Wohlergehens und der Wiinsche von Kindern. Im November
unterstitzte die Marke das Projekt Treasure Home der Shanghai
United Foundation, das einen sicheren und geeigneten
Gemeinschaftsraum fir Kinder schafft, ihre persénliche Entwicklung
fordert und sie dazu befahigt, eigenmachtig positive Veranderungen
herbeizufihren.

Hamilton pflegt seit langem enge Arbeitsbeziehungen mit den
weltbesten Requisiteuren, Produktionsdesignern, Kostimbild-
nern und Regisseuren - den Fachleuten, die grosse Filme so
unvergesslich machen. Wie schon seit 2006 wurden diese Talente
auch 2023 anlasslich der Hamilton Behind the Camera Awards im
Rahmen eines hochkaratigen Hollywood-Events ausgezeichnet.

SWATCH

EREwEd
THE SBWATCH

THE SWATCH ART PEACE HOTEL

Die Beziehung von Swatch zur Kunst geht auf die Anfange der
Marke zurtck. Im Rahmen der innovativen Art Journey schloss
sie sich 2023 mit zahlreichen Institutionen zusammen, um
Kunstrichtungen von der Renaissance bis zum Surrealismus zu
feiern. Auf einer beeindruckenden Leinwand, der kenianischen
Wiste, erweckten die beiden monumentalen Landfresken von
Saype das Universum der MoonSwatch zum Leben und brachten
die spielerische Kiihnheit von Swatch mit Freude zum Ausdruck.

Die Kiinstlerresidenz Swatch Art Peace Hotel in Schanghai
hat seit 2011 insgesamt 510 Kunstschaffende aus 56 Landern
beherbergt. Das Berichtsjahr zeichnete sich auch durch eine
verstarkte Prasenz der Plattform in der Schweiz aus, die in
wichtigen neuen Partnerschaften am Zurich Art Weekend und
an der Arty Show Biel, in der Heimatstadt der Swatch Group,
zum Ausdruck kam.

In Zusammenarbeit mit dem Schreibwarenhersteller Faber-
Castell forderte Flik Flak die kiinstlerische Entwicklung junger
Kunstschaffender.

SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 ART & PHILANTHROPY
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Hommage an eine Uhrenlegende:
E | N JA H R VO I_ I_ E R << E M 0 C EAN S >> Bioceramic Scuba Fifty Fathoms

Swatch stellte ihre Innovationskraft erneut unter Beweis
und prasentierte im Berichtsjahr eine zweite wegweisende
Kollaboration mit einer Prestigemarke. Gemeinsam mit
Blancpain lancierte Swatch eine Neuinterpretation der
Kollektion Fifty Fathoms, der ersten echten Taucheruhr, die
von einem Taucher fir Taucher kreiert wurde und die ihr
70-jahriges Jubildum feierte.

Seit ihrer Lancierung gilt die Fifty Fathoms als Legende
der Unterwasserforschung. Die visionare Partnerschaft
honoriert nicht nur das reiche Erbe der beiden Kult-Marken,
sondern zeugt auch vom Engagement von Swatch, neue
Massstabe in der Uhrmacherkunst zu setzen.

Swatch wiirdigt die Kollektion Fifty Fathoms mit fiinf neuen
Modellen und greift die originalgetreuen Erkennungsmerkmale
auf verspielte Weise auf. Gleichzeitig verweist die Bioceramic
Scuba Fifty Fathoms auf die Swatch-Taucheruhrenlinie SCUBA.
Die Uhren dieser nicht limitierten Kollektion zeichnen sich alle
durch die klassischen Eigenschaften der Fifty Fathoms
aus - hohe Wasserdichtigkeit, hervorragende Ablesbarkeit,
mechanisches Uhrwerk, gesicherte drehbare Linette - und
sind dank der vom Schwesterunternehmen Nivarox-FAR
entwickelten Nivachron™-Spiralfeder magnetgeschitzt. Die
Tiefsee diente Blancpain und Swatch als Inspiration; jedes der

SWATCH BIOCERAMIC WHAT IF?
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* Collection Et si? en biocéramique

Modelle ist einem der fiinf Ozeane gewidmet: Arctic Ocean,
Pacific Ocean, Atlantic Ocean, Indian Ocean und
Antarctic Ocean.

Die Begeisterung fir die Kollaboration wurde im
September von einer fein abgestimmten dreiteiligen
Werbekampagne geschirt, die durch exklusive PR-
Vorpremieren an Tempo gewann und weltweit zu einem
beeindruckenden Dominoeffekt in der Presse und in den
sozialen Medien fihrte. Die Lancierung der Kollektion
Bioceramic Scuba Fifty Fathoms liess Uhrenliebhaber
weltweit in die Verkaufspunkte stromen, wo sich lange
Schlangen bildeten, die an das Aufsehen bei grossen
Kultur-Happenings erinnerten.

Die MoonSwatch weiter auf Mission
Auch in ihrem zweiten Jahrim Orbit hielt die
MoonSwatch die Welt in Atem und sorgte weiterhin fir eine
hohe Nachfrage. Die Mission to Moonshine™ Gold Events
waren im Berichtsjahr himmlische Highlights und lockten
die Besucher an allen Verkaufspunkten in Scharen an. Eine
MODELLE DER KOLLEKTION ART JOURNEY Variante der Mission to the Moon wurde mit einem
ZU EHREN VON JEAN-MICHEL BASQUIAT besonderen Sekundenzeiger ausgestattet, der seit Marz
2023 einmal monatlich bei Vollmond aus der Moonshine™
Gold-Legierung von Omega gefertigt wird und so dessen
magischen Einfluss aufgreift. Als Hommage an den blauen
Mond im August, dem zweiten Vollmond des Monats,

BLANCPAIN X SWATCH: BIOCERAMIC SCUBA FIFTY FATHOMS

PRESTIGE- UND LUXUSSEGMENT / OBERES PREISSEGMENT / MITTLERES PREISSEGMENT / BASISSEGMENT SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 UHREN UND SCHMUCK
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lancierte die Marke das Modell Mission to Neptune ebenfalls
mit einem einzigartigen Sekundenzeiger. Insgesamt
umfasste die Linie somit am Jahresende elf verschiedene
Modelle. Die «rollenden Planeten» brachten das einzigartige
MoonSwatch-Erlebnis auch 2023 an namhafte Schauplatze
in nah und fern. Mit mehr als 300 Stopps in Europa, Asien
und den USA hinterliess die Tour unvergessliche Eindricke
bei Fans und Neukunden.

Einen unerwarteten und aussergewdhnlichen Abstecher
machte die Tour dabei in die weiten Landschaften der
kenianischen Wiste, wo der Kiinstler Saype das
MoonSwatch-Universum mit zwei monumentalen
Bodenfresken neu interpretierte und dazu inspirierte, das
Unbekannte zu erforschen und einen kindlichen Blick in die
Sterne zu werfen. Auch diese Kollaboration zelebrierte den
Traum von fernen Welten mit jenem verspielten Wagemut,
der im Mittelpunkt der Markenphilosophie steht.

Swatch und die Kunst: eine zeitlose Liebesgeschichte

Die Leidenschaft von Swatch fiir die Kunst schlug im
Berichtsjahr mit der Kollektion Art Journey - eine
Weiterentwicklung der 2018 lancierten Kollektion Museum
Journey - eine ganz neue Richtung ein. Zum ersten Mal
arbeitete Swatch fur eine einzige Kollektion mit mehreren
Kunstinstitutionen gleichzeitig zusammen und hinterliess
mit den Modellen, die unterschiedliche Kunstrichtungen
von Renaissance bis Surrealismus ins Rampenlicht stellen,
einen noch grésseren kulturellen Fussabdruck.

Der globale PR-Launch in Lissabon (Portugal] bildete den
Auftakt fir eine Reihe an weltweiten Events. Zu den Highlights
zahlten Veranstaltungen in Italien zur Feier von Botticelli, in
New York zu Ehren von Basquiat und in Abu Dhabi zum Werk
von Hokusai Die grosse Welle vor Kanagawa. Die Marke schrieb
hier Geschichte mit einer ersten Swatch-Istallation im Aus-
stellungsbereich eines Museums.

Auch die Premiere als offizielle Partnerin des Locarno
Film Festivals stand im Zeichen der Kreativitat. Die Prasenz
von Swatch war deutlich zu splren: Die Marke begeisterte
die Besucher des Festivals mit einer beeindruckenden
grossflachigen Installation. Mit ihrer Unterstiitzung
unterstrich die Marke nicht nur ihr Engagement fir die
Kunst, sondern schuf auch unvergessliche Erlebnisse fir
Kunst- und Filmliebhaber gleichermassen und bekraftigte
ihre Rolle als Schirmherrin der internationalen Kunstszene.

Neuinterpretation von Kultmodellen in knalligen Farben

Die im Juni lancierte Kollektion Swatch Neon ist eine
kunterbunte Hommage an die Achtziger- und Neunzigerjahre.
Die vier elektrisierenden Neuausfihrungen von
Uhrenlegenden dieser Zeit setzen auf bekanntes Design
mit einem modernen Touch.

Die Uhren sind grosser und auffalliger als die Originale
und zeigen sich in knalligen Neonfarben, die die frohlich-
poppige Rebellion der beiden Jahrzehnte verkdrpern. Die
leuchtende Kollektion erhellte internationale
Musikfestivals wie das Primavera Sound in Barcelona und
war das Highlight der Festivalsaison von Swatch. Die
Kollektion Swatch Neon verweist augenzwinkernd auf das
provokative, reiche Erbe der Marke, das fir den modernen
Uhrenliebhaber nun in Neon erstrahlt.

Was, wenn die Ur-Swatch nicht rund, sondern quadratisch
gewesen wire?

Die zum Schweizer Nationalfeiertag lancierte Kollektion
Bioceramic What If? interpretiert einen ausschlaggebenden
Moment in der Geschichte der Marke neu. Im Jahr 1982 stand
Swatch am Scheideweg und fragte sich, ob die revolutionédre Uhr
der Marke rund oder quadratisch sein sollte. Die historische
Entscheidung ebnete den Weg fiir einen runden Erfolg.

Mit der Kollektion Bioceramic What If? schlug die Marke nun
den anderen Weg ein und lancierte Modelle nach dem Vorbild
des ersten quadratischen Prototyps der visiondren Swatch-
Ingenieure. Das urspriingliche Design mit seinen scharfen
Kanten und der soliden Gehauseform wurde nun dank des
innovativen Bioceramic-Materials Realitat. Die Modelle
verbinden eine historische Vision mit moderner Innovation.

Die Lancierung der Kollektion wurde von einer viralen
Werbekampagne begleitet, die sich durch die dynamische Energie
der Swatch-Proteam-Athleten Pat Burgener, Mami Tezuka und
Andy Anderson auszeichnete. Die Mitarbeitenden von Swatch
weckten zudem die Neugierde mit einem quadratischen LinkedIn-
Profilbildmotiv, das in ein fir die Marke unverkennbares Narrativ
von Geheimnis und Innovation einfloss.

KOLLEKTION SWATCH NEON
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THE SIMPSONS:
SECONDS OF SWEETNESS
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BIOCERAMIC UND EDELSTAHL: BIG BOLD IRONY

BIG BOLD IRONY mit Bioceramic-Kern

Swatch setzte im Berichtsjahr einmal mehr neue Massstabe und prasentierte die
wegweisende Kollektion BIG BOLD IRONY, die erstmalig Bioceramic und Edelstahl
kombiniert. Die markanten Modelle strotzen wie ihre Trager vor Selbstbewusstsein und
coolem Style.

Die Lancierung erfolgte in zwei Phasen: Zuerst wurden die Modelle mit
strukturiertem, farbigem Armband eingefiihrt, danach die schlicht-eleganten Uhren
mit Edelstahlband und Sonnenschliff-Zifferblatt. Beide Phasen wurden durch
umfassende Medienkampagnen begleitet, die fir Gesprachsstoff sorgten und die
Innovationskraft der Marke bekraftigten.

The Simpsons: eine Kollaboration mit Kultstatus

Swatch, Ikone der Popkultur seit 1983, ging im Berichtsjahr eine humorvolle
Kollaboration mit der unkonventionellen Zeichentrickserie The Simpsons ein, die das
lebendige Erbe der Marke perfekt erganzt. Die seit 1989 laufende witzige und innovative
Kultserie beeinflusste mit ihrem subversiven Humor das Unterhaltungsfernsehen
nachhaltig und wurde zu einem popkulturellen Phanomen.

Die Kollektion The Simpsons wurde im November mit einem Modell lanciert, das
scherzhaft auf den Lieblingssnack von Homer anspielt. Die Kollektion ist sowohl bei
Swatch-Liebhabern als auch bei Fans der Simpsons beliebt und bringt die Essenz der
Serie auf den Punkt. Als Hommage an gemeinsame Werte und zeitlose Optik schlug die
Kollaboration ein neues Kapitel in der legendaren Zusammenarbeit von Swatch mit
Kultfiguren auf.

SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023

UHREN UND SCHMUCK
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Himmlische Uhrmacherkunst trifft auf historische Noblesse

Mit Swatch X You setzte die Marke 2023 die Kunst der
individuellen Gestaltung mit Designs fir kreative Uhren-Unikate
fort, die aus ganz besonderen Kollaborationen entstanden. Dank
der Partnerschaft mit der Européischen Weltraumagentur (ESA)
lancierte die Marke sechs himmlische Designs, die kosmische
Landschaften aus tausend Lichtjahren Entfernung in einzigartige
Uhrenkreationen verwandeln.

Zur 400-Jahr-Feier des Chateau de Versailles lancierte die
Marke weitere zauberhafte Swatch X You-Designs und Ready-
to-wear-Modelle, die vom reichen Erbe und von der Pracht des
einzigartigen Wahrzeichens inspiriert sind. Historische Person-
lichkeiten, architektonische Baukunst und die opulenten Garten
von Versailles stehen im Mittelpunkt der personalisierbaren
Designs fiir geschichtstrachtige Uhren-Unikate.

SWATCH X YOU

Rund um den Globus Musik feiern

Zum zweiten Mal in Folge brachte Swatch ihre Liebe zur
Musik mit einer Fille an Farben und Kreativitat und dem
pulsierenden Flower Power House zu Festivals rund um den
Globus. Ob beim Primavera Sound in Barcelona mit angesagten
Beats, beim Wasserspass am Waterbomb Seoul oder zum
urbanen Sound beim Openair Frauenfeld in der Schweiz:
Die Kollektion Swatch Neon elektrisierte jedes Festival.

PRIMAVERA SOUND FESTIVAL IN BARCELONA

Wahrend die Festivalbesucher ausgelassen vom 31. Mai
bis 4. Juni in der spanischen Sonne feierten, prasentierten
Influencer die bunte Vielfalt an Modellen der Swatch Neon.
Das Flower Power House erbliihte in Stidkorea vom 23. bis
25. Juni mit einer innovativen Installation und
faszinierenden Wasserfontanen. Beim Festival in der
Schweiz vom 6. bis 9. Juli lieferte die Marke das perfekte
Setting fur eine Wir-tun-als-ob-Hochzeit, wo sich
Musikliebhaber zwischen den Konzerten scherzhaft lileren
konnten.

#SwatchLovesMusic ist nicht nur ein Hashtag, sondern
eine Bewegung, bei der Festival-Fans und Swatch die
universelle Sprache der Musik feiern.

Nervenkitzel beim Actionsport

Im Berichtsjahr gab Swatch ihr Debiit als Titelsponsorin
der Swatch Nines, bei denen Kreativitat und Entfaltung
mehr zahlen als purer Wettkampf. Bei diesem
adrenalingeladenen Freestyle-Event kommen die
weltbesten Athleten zusammen und loten die Grenzen in
ihrer jeweiligen Sportart aus.

Auf dem Schilthorn in der Schweiz schufen Swatch-
Proteam-Athleten gemeinsam mit Designern einen
innovativen Snowpark mit einzigartigen Schneerampen.
Die Partnerschaft entfachte ein beispielloses kreatives
Feuerwerk und eroffnete vollig neue Maglichkeiten fir den
Wintersport.

Im Sommer fanden die Swatch Nines MTB im
Green Hill Bikepark in Deutschland statt. Ein Team aus
Swatch-Proteam-Stars und internationalen Top-Talenten

PRESTIGE- UND LUXUSSEGMENT / OBERES PREISSEGMENT / MITTLERES PREISSEGMENT / BASISSEGMENT
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PR-LAUNCH DER KOLLEKTION
ART JOURNEY, LISSABON

gestaltete gemeinsam einen sensationellen Parcours,
der sowohl waghalsige Slopestyle- als auch technisch-
virtuose Freestyle-Elemente verband und fur
unvergleichliche Skills und Kreativitat im
Mountainbiking sorgte.

Ausserdem fronte Swatch ihrer Leidenschaft fir
BMX und war erstmalig als Titelsponsorin beim Battle
of Hastings im Einsatz. Bei diesem innovativen Event
im Source Park in Hastings (Grossbritannien) traten
die weltbesten BMX-Profis gegeneinander an, wahrend
die Marke ihr Engagement fir Originalitat und den
BMX-Sport zeigte. Die Prasenz der Marke mit Live-
Streaming sorgte fir ausgelassene Festival-Stimmung
und Dynamik in der BMX-Szene.

Die Prasenz im Einzelhandel wichst weiter

Swatch baute ihre weltweite Présenz im
Einzelhandel 2023 weiter aus. Die Marke erschloss
neue Horizonte und feierte Comebacks.

In China erdffnete Swatch einen Store in Nanjing und
integrierte exklusiv einen Wagen der rollenden
Planeten in den Verkaufsbereich. In Japan prasentierte
die Marke einen neuen Verkaufspunkt in Kyoto und
feierte die Wiedereroffnung ihres Stores in Ginza. In
Indien verstarkte Swatch ihre Prasenz mit der
Eroffnung von Stores in Mumbai, Neu-Delhi und
Bangalore.

Die Marke setzte den Ausbau ihres Einzelhandels-
netzes in den Niederlanden mit einem Store in der
exklusiven Einkaufsmeile P.C. Hooftstraat von Ams-
terdam sowie in Spanien mit einem Store in Barcelona

fort. Zudem erdffnete die Marke Verkaufspunkte in Frankreich,
Italien und Grossbritannien. Der véllig neue Swatch Store in
London befindet sich an einer der begehrtesten Shopping-
Adressen, im Kaufhaus Harvey Nichols Knightsbridge. Weiter
steigerte die Marke ihre Prasenz in Australien mit neuen
Stores in Brisbane und Perth sowie in Hongkong, zundchst mit
einem Pop-up-Store, dann mit einem neuen eigenen Store im
K11 sowie einem neuen Verkaufspunkt im Einkaufszentrum ifc.
In den USA kamen die Kunden in San Diego und in Orlando in
den Genuss von neuen Swatch Stores, wo die Marke ihr lang-
jahriges Erbe und ihr Engagement fir erschwingliche Swiss-
Made-Uhren bekraftigte.

www.swatch.com

SWATCH NINES SNOWPARK AUF DEM SCHILTHORN

SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 UHREN UND SCHMUCK
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OMEGA

TRENDS

Das Jahr 2023 stand bei Omega ganz im Zeichen der
Spitzentechnologie und neuer, aufregender Designs. Den
Auftakt bildete bereits in den ersten Januartagen die
Ankindigung und Markteinfihrung einer brandneuen
Speedmaster mit dem revolutionéren Spirate™-System.

Danach brachte die Marke Farbe ins Spiel: Die
Kollektionen Aqua Terra Shades und Seamaster in Summer
Blue stellten die Kunden mit unverwechselbaren
Zifferblattern und ausdrucksstarken Merkmalen vor die
Qual der Wahl.

Das Berichtsjahr bot viel Grund zum Feiern. Omega
veranstaltete nicht nur zahlreiche internationale Events, um
ihre neuesten Zeitmesser vorzustellen, sondern war auch an
einer beeindruckenden Anzahl hochkaratiger Sportanlasse
beteiligt, unter anderem mit dem einjahrigen Countdown fir
die Olympischen Spiele in Paris 2024.

Die einzigartige DNA von Omega war wie immer eine grosse
Inspirationsquelle. Eindriicklich unter Beweis stellte dies
die Ende Jahrin New York erdffnete Ausstellung Planet Omega,
indem sie veranschaulichte, was die Marke so besonders
macht.

EIN JAHR VOLLER
INNOVATION UND FARBE

SEAMASTER AQUA TERRA

KREATION
Speedmaster Super Racing

Ein weiteres Highlight in der Geschichte der
Uhrmacherkunst von Omega war im Jahr 2023 die
Einfihrung der Speedmaster Super Racing, der
weltweit ersten Uhr mit dem revolutionaren
Spirate™-System. Seine zum Patent angemeldete
Spiralfeder erlaubt eine ultragenaue Regulierung der
Ganggenauigkeit, die eine zertifizierte Prazision von
lediglich 0/+2 Sekunden pro Tag erreicht.

Das stilvolle Erscheinungshbild dieser
Speedmaster ist eine Hommage an das zehnjahrige
Jubildum der 2013 lancierten Seamaster Aqua Terra
>15000 GAUSS. Zu ihren einzigartigen Merkmalen
zahlen eine schwarze Keramiklinette mit einer
Tachymeterskala in gelbem Grand-Feu-Email, ein
schwarz-gelb gestreifter Zeiger der kleinen Sekunde
und das Wabenmuster auf dem Zifferblatt.

Seamaster in Summer Blue

Besonders gefeiert wurde 2023 die Kollektion
Seamaster in Summer Blue. Die elf neuen Uhren
veranschaulichen perfekt das Motto Prézision mit
Tiefgang und greifen die berihmtesten Designs aus
der Seamaster-Geschichte auf, von der legendaren
Seamaster 300 bis hin zur aussergewdhnlichen
Ploprof.

SPEEDMASTER SUPER RACING MIT SPIRATE™

EINE STUDIE IN SUMMER BLUE: DIE KOLLEKTION SEAMASTER

PRESTIGE- UND LUXUSSEGMENT / OBERES PREISSEGMENT / MITTLERES PREISSEGMENT / BASISSEGMENT SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 UHREN UND SCHMUCK
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OMEGA UND GASTE FEIERN DIE SEAMASTER IN MYKONOS

Jeder Zeitmesser verfligt Uber ein Zifferblatt in Summer Blue,
das sich durch einen Farbverlauf in helleren oder dunkleren
Farbtonen auszeichnet und so die Wasserdichtigkeit des
jeweiligen Modells widerspiegelt. Jedes Modell wurde mit einem
Sondergehauseboden ausgestattet, auf dem das Seamaster-
Logo mit Poseidon und zwei Seepferdchen zu sehen ist.

PRASENZ
Aqua Terrain London

Einer der farbenfrohsten Momente des Jahres war die
Markteinfiihrung der neuen Kollektion Aqua Terra Shades mit
zahlreichen einzigartigen Nuancen wie Atlantic Blue,

Lagoon Green und Terracotta, die alle vom natiirlichen Ubergang
von Meer zu Land inspiriert sind.

Zur Feier dieser Lancierung brachte Omega mit einer bunten
Veranstaltung im Somerset House jede Menge Farbe nach
London. Die Markenbotschafter Zoé Kravitz, Zhou Dongyu und
Eddie Redmayne waren die Ehrengaste dieses multisensorischen
Abendevents, bei dem die neun einzigartigen Schattierungen der
Kollektion im Mittelpunkt standen. Von einer Installation zur
nichsten erwarteten die Gaste erlebnisreiche Uberraschungen
rund um die Themen Kunst, Performance, Geschmack und
Musik.

Seamaster in Mykonos

Die glitzernde Agiis war im Sommer 2023 der Ort der Wahl
fur die Prasentation der Kollektion Seamaster. Die elf neuen
Uhren in Summer Blue wurden im Rahmen eines Events
vorgestellt, das auf Mykonos stattfand. Unter den Ehrengasten
waren George Clooney, Naomie Harris, der Forscher und
Abenteurer Victor Vescovo sowie die Segler Blair Tuke und
Peter Burling, die einen ausfiihrlichen Einblick in die
Erforschung und den Schutz der Ozeane gaben. Passend zum
maritimen Thema rundete ein Abendessen bei Kerzenschein am
Strand den idyllischen Anlass ab.

Zur gebihrenden Einflihrung der Seamaster in Summer Blue
brachte Omega eine Welle coolen Stils an die exklusivsten
Kistenorte der Welt. Den ganzen Sommer iber empfingen vier
Pop-up-Boutiquen fir die Seamaster das interessierte Publikum

unter anderem in Mykonos (Griechenland), Forte dei Marmi (Italien),

Saint-Tropez (Frankreich) und San Diego (USA]. Jede Boutique
erweckte die Faszination des Ozeans zum Leben und préasentierte
eine Auswahl an Vintage-Modellen der Seamaster sowie die neu
lancierten Varianten.

PRESTIGE- UND LUXUSSEGMENT / OBERES PREISSEGMENT / MITTLERES PREISSEGMENT / BASISSEGMENT
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INTERNATIONALE MARKTE
Grossbritannien

Das britische Highlight im Berichtsjahr war Her Time House,
ein temporarer Raum zu Ehren der Geschichte der Damenuhren.
Die beeindruckende Uhrenausstellung fand im Herzen von
Mayfair in einer entspannten und erholsamen Atmosphare statt,
begleitet von Meditationen und Musik sowie einer atem-
beraubenden Aussicht von der Dachterrasse auf den Hyde Park.
Die Markenbotschafterinnen Zoé Kravitz, Kiko Mizuhara und
Zhou Dongyu besuchten die Ausstellung und bewunderten die
Schonheit, das historische Erbe und die Prazision der Uhren.

USA

Mit der Eréffnung der Ausstellung Planet Omega in der
Chelsea Factory brachte Omega ihre Geschichte 2023 nach
New York. Sie veranschaulichte die einzigartige DNA der Marke
und prasentierte bemerkenswerte Uhren von gestern und heute,
darunter Armbanduhren von Elvis Presley und John F. Kennedy.
Die Ausstellung war in die sechs Bereiche Sport und Olympische
Spiele, Weltraum, Meer, James Bond, Prazision und Freunde
unterteilt. An den Eroffnungstagen fiihrten Marken-
botschafterinnen und -botschafter wie Nicole Kidman, Daniel Craig,
Cindy Crawford und Kaia Gerber, Charlie Duke und Nicole Stott
durch verschiedene Veranstaltungen.
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AUSSTELLUNG PLANET OMEGA, CHELSEA FACTORY, NYC
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Hongkong

Omega freute sich sehr, im Berichtsjahr zwei neue Boutiquen
in Hongkong zu eréffnen, im Herzen des Einkaufsviertels
Queen’s Road Central und im spektakularen K11 Musea Komplex
am Meer. Zur gebihrenden Einweihung der beiden erstklassigen
Geschéafte nahm die Schauspielerin und Omega-Botschafterin
Han So-hee eine zentrale Rolle bei den Feierlichkeiten ein.
Neben einem exklusiven Rundgang durch die stilvoll
eingerichteten Boutiquen trat sie auch bei einer exklusiven
Abendveranstaltung auf.

CIN

DY CRAWFORD UND KAIA GERBER,

AUSSTELLUNG PLANET OMEGA, NYC

Q)
OMEGA

ZHOU DONGYU, EDDIE REDMAYNE
UND ZOE KRAVITZ BRINGEN
FARBE UND STIL NACH LONDON

SWATCH GROUP / GESCHAFTSBERICHT /2023 UHREN UND SCHMUCK
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SPORT
Countdown fiir Paris 2024

Als offizielle Zeitnehmerin der Olympischen und
Paralympischen Spiele startete Omega den einjahrigen
Countdown flr Paris 2024. Die Marke enthiillte ihre
offizielle Countdown-Uhr am Port de La Bourdonnais in
der Nahe der unverkennbaren Pfeiler des Eiffelturms.

Omega nutzte zudem die Gelegenheit, um zwei
paralympische Sportler als neue Markenbotschafter zu
begrissen, die Fechterin Beatrice «Bebe» Vio und den
Triathleten Alexis Hanquinquant. Es war auch der perfekte
Moment, um die neue Seamaster Diver 300M Paris 2024
Edition zu prasentieren, die sich durch Akzente in 18 Karat
Moonshine™-Gold und einzigartige Details wie einen
Sondergehdauseboden mit dem hochglanzpolierten Logo
Paris 2024 ebenfalls in 18 Karat Moonshine™-Gold
auszeichnet.

Omega Masters
Zum 22. Mal seit 2001 war Omega Titelsponsorin des
Golfturniers Omega Masters im Golfclub Crans-sur-Sierre
in der Schweiz. Vor dem offiziellen Turnier lud Omega eine

Gruppe prominenter Gaste zum jahrlichen Pro-Am-
Golfturnier ein, unter anderem die amerikanischen
Schauspieler Luke Wilson, Aimee Garcia, Greg Kinnear
und Chace Crawford, den ehemaligen Rugbyspieler
Thom Evans und den britischen Schwimmer Tom Dean.
Die Marke organisierte ausserdem ein Event in Cry D'Er
mit Gasten aus ganz Asien wie dem Omega-Botschafter
Hyun Bin und der Omega-Botschafterin Kiko Mizuhara.
Ebenfalls anwesend waren mehrere Freunde der Marke
wie Model und Schauspielerin Louise Wong sowie das
prominente Model Ayla Sham Yuet. Ausserdem trat mit
Omega-Markenbotschafter Bastian Baker einer der
beriihmtesten Schweizer Sanger auf.
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NICOLE KIDMAN, AUSSTELLUNG PLANET OMEGA, NYC

Weitere Sportarten

Im Jahr 2023 Ubernahm Omega die Zeitnahme an der
20. Austragung der World Aquatics Championships in
Fukuoka [Japan] und unterstitzte ihre Markenbotschafter bei
den Schwimmwettkampfen. Vorbereitend auf den 2024 in
Barcelona stattfindenden America’s Cup lancierte Omega
anlasslich der Vorregatta in Vilanova die Seamaster Planet
Ocean Deep Black ETNZ Edition. Im Bereich Leichtathletik
fungierte die Marke bei allen 14 Wettkampfen der
Wanda Diamond League, die rund um den Globus ausgetragen
wurden, als offizielle Zeitnehmerin.

OMEGAS WERTVOLLE WOHLTATIGKEITSARBEIT
Kampf gegen vermeidbare Blindheit und Sehverlust

Mit seinem Flying Eye Hospital schult Orbis International neue
Fachkrafte und fihrt Millionen von medizinischen Behandlungen
durch, um vermeidbare Blindheit und Sehverlust auf der ganzen
Welt zu bekampfen. Seit 2011 unterstiitzt Omega diese
Organisation mit finanziellen Mitteln, spezifischen Orbis-Uhren
und Dokumentarfilmen mit Markenbotschafterinnen und
-botschaftern wie Cindy Crawford, Kaia Gerber und Daniel Craig.
Ein starkes Symbol dieser Partnerschaft sind die kuscheligen
Teddybaren, die Omega jedem Kind Ubergibt, das sich in
Behandlung befindet. Im Berichtsjahr fiihrte Orbis ein
dreiwdchiges Schulungsprogramm in Chirurgie in Sambia durch,

29

. einem Land, in dem qualifizierte Augenspezialisten dringend

WEITERE MARKETING-AKTIVITATEN bendtigt werden.
Social Media

Die weltweite Social-Media-Community von Omega stieg
im Berichtsjahr auf rund 9,3 Millionen Follower an - ein
Zuwachs von Uber 1,4 Millionen im Vergleich zum Vorjahr. In
den westlichen Markten war Instagram auch 2023 der
fihrende Kanal der Marke, wahrend WeChat in Asien die
meisten Follower aufweist. Der neu eréffnete TikTok-Kanal
verzeichnet ein Wachstum in allen Regionen.

OMEGA HER TIME HOUSE IN LONDON: KIKO MIZUHARA

1

HER TIME HOUSE
IN MAYFAIR, LONDON

DIE OMEGA-BOUTIQUE IM K11 MUSEA, HONGKONG

Fortlaufende Unterstiitzung

Omega setzte 2023 ihr Engagement fir laufende
Partnerschaften rund um den Globus fort. Dazu zahlen
Live Ocean, unter der Leitung der Segel-Markenbotschafter
Blair Tuke und Peter Burling, die sich fir sauberere
Weltmeere einsetzen, sowie die GoodPlanet Foundation,
deren Grinder Yann Arthus-Bertrand Omegas Leidenschaft
fir den Umweltschutz teilt. Ausserdem pflegt die Marke
weiterhin ihre Partnerschaften mit den beiden
Organisationen ClearSpace und Privateer, die sich fir
Nachhaltigkeit im Weltall einsetzen.

www.omegawatches.com

DANIEL CRAIG,

AUSSTELLUNG
PLANET OMEGA,
NYC
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2023: DAS JAHR DER ERNEUERUNG

CLASSIQUE 7637 REPETITION MINUTES ZIFFERBLATT AUS GRAND-FEU-EMAILLE

TRENDS
Das Berichtsjahr stand fur Breguet im Zeichen der Erneuerung. Anfang des
Jahres wurde die visuelle Identitat der Marke mit einer neuen Werbekampagne
aufgewertet, die vor allem die Schonheit ihrer Zeitmesser in den Vordergrund
stellte. Die Marke méchte ihre Kundinnen und Kunden - ihre besten
Botschafter - mit dem neuen Slogan «Schreiben Sie Geschichte mit uns» dazu
einladen, ihre Geschichte gemeinsam fortzufihren. Auf diese Weise wird auch
daran erinnert, dass Breguet-Uhren seit fast 250 Jahren von vielen beriihmten
Persdnlichkeiten getragen worden sind, die Geschichte geschrieben haben.
Die Erneuerung erstreckte sich auch auf das visuelle Konzept der Breguet- RS .. = il y
Boutiquen: Ein ansprechendes Konzept schafft mit viel Licht und Transparenz GOLDENES HANDGRAVIERTES
eine herzliche Atmosphare und ladt die Kunden dazu ein, in die Markenwelt UHRWERK DER CLASSIQUE 7637
einzutauchen. Das neue Konzept unterstreicht das Savoir-faire von Breguet REPETITION MINUTES
anhand einiger charakteristischer Merkmale wie der Guillochierung, nicht
zuletzt durch Guillochiermaschinen, die bereits im Eingangsbereich zu sehen
sind, durch Motive auf dem Teppichboden oder die Kanneliren der Gehause,
die von Mobelsticken aufgegriffen werden. Dieses Konzept soll sukzessive auf
alle Boutiquen der Marke Ubertragen werden.
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PRODUKTNEUHEITEN
CLASSIQUE 9075 - Sondermodell zum Mond-Neujahr 2023:
Das Jahr des Hasen

Die freundliche, sensible und optimistische Natur des
Tierkreiszeichens Hase inspirierte die Designer der Marke zu
einer auf acht Stlck limitierten Sonderedition in der Linie
Classique - ein Modell, das den Damen gewidmet ist. Das
Zifferblatt aus 18 Karat Weissgold zeugt von der Kunstfertigkeit
in den Ateliers der Marke, sowohl durch die feine Gravur von
Hand, mit der die zarten Umrisse entstanden sind, als auch beim
Emaillieren: Das Zifferblatt ist mit blauer und weisser Emaille
Uberzogen und zeigt sechs vers